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DIES BESTATIGEN AUCH DIE ZAHLEN DES ZENTRALVERBANDES
DES BACKERHANDWERKS.

Machen Sie einen Test in Ihrer FuBgangerzone! Wahrend Sie noch

bis 5 zahlen, hat langst ein Passant die Werbung auf ihrer mitgefiihrten
Tite erblickt. Das beweist die aktuelle Studie des IPV ,Tiitenanalyser",

in der 66 % aller Testpersonen innerhalb von 5 Sekunden hinsahen. s
Die sogenannten ,lkonen des Alltags” wirken absolut sympathisch,

die Testpersonen stimmten Uberein, dass hier aufgebrachte Werbung
besonders glaubhaft ,riiber kommt"

Jeder 5., der eine Tiite im Vorbeigehen sieht, A a
nimmt sich vor, das werbende Geschift auf- o 3c
zusuchen. Mehr als die Halfte aller, in der IPV b
Studie Befragten finden, dass gut gestaltete

Titen Unternehmen sympathisch machen.

Verstarkt wird die Wirkung noch,

wenn die Tiiten gefiillt sind. Vor dem Fiillen
erhoht die angebotene Tiite auBerdem die
Kundenzufriedenheit mit dem Kaufvorgang
an sich. Titen runden - laut Aussage der
Befragten - das Kauferlebnis ab. 72 % der
Befragten nutzen die Tragetaschen mehr-
fach, fast die Halfte sogar bis zu flinfmal.
Die Studie ,Tiitenanalyser” des IPV, Frank=
furt zeigt mit diesen und weiteren, bei
lhrem Berater einzusehenden Informationen,
wie effektiv Werbung auf Tiiten und Trage-
taschen ist. Auf welches \Werbemedium
haben Sie schon so viele Lobeshymnen
gehort? Wenn das kein Grund ist, Ihre
Information auf der Tiite noch mal
genau zu betrachten und die Maglich-
keiten zu hinterfragen...




