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C&A STARTETE MIT DEM

ANGEBOT VON BIOBAUMWOLL-

TRAGETASCHEN IM MÄRZ 2008

EUROPAWEIT IN ALLEN RUND

1200 C&A FILIALEN. „WIR

HOFFEN, DASS DAS INTERESSE

GROSS SEIN WIRD UND VIELE

KUNDEN SICH FÜR DIESE 

TRAGETASCHE ENTSCHEIDEN 

WERDEN“, HEISST ES BEI C&A

AUS DEM BEREICH UNTERNEH-

MENSKOMMUNIKATION VON

HERRN THORSTEN ROLFES. ZU

DEN HINTERGRÜNDEN DER,

GEMEINSAM MIT MEYER/

STEMMLE DIEROLF UMGESETZ-

TEN TRAGETASCHE, NIMMT 

ER IM INTERVIEW KURZ 

STELLUNG.  

BIO-BAUMWOLL-

TASCHEN
1. WIE ENTSTAND DIE IDEE ZUM EINSATZ 

EINER BIO-BAUMWOLLTASCHE ? 
C&A bietet schon seit Jahren Taschen aus herkömmlich 

angebauter Baumwolle an. Da war es nur konsequent,

dass mit Einführung einer umfangreichen und modischen 

Biobaumwoll-Kollektion auch die Tragetaschen aus Bio-

baumwolle hergestellt sein sollten. Außerdem unterstützt 

jeder Kunde mit dem Kauf dieser Tragetasche den Anbau 

von Biobaumwolle in den Produktionsländern. 

2. WIE ENTSTAND DAS MOTIV? 
Das Motiv unserer Tragetasche haben Designer von C&A entwickelt. Die eine Seite der 

Tragetasche zeigt unser neues Bio Cotton Logo, die andere Taschenseite wiederholt auf 

moderne Art und Weise die Aussage Bio Cotton. So trägt die Tragetasche zur Steigerung 

der Bekanntheit von Biobaumwolle bei C&A bei. 

3. WAS MÖCHTE C&A MIT DIESER KAMPAGNE ERREICHEN?  
Biobaumwolle ist für C&A kein kurzfristiger Modetrend. Unser Engagement ist langfristig 

angelegt und hat zum Ziel, den Anteil von Biobaumwolle bei C&A kontinuierlich zu erhöhen. 

Biobaumwolle ist ein Beitrag für Mensch und Umwelt und damit aktiver Umweltschutz in 

den Ländern, wo Baumwolle angebaut wird. Unsere Kommunikationsmaßnahmen sollen 

dabei informieren, interessieren und stimulieren und so die Nachfrage nach Biobaumwolle 

zunächst beim Konsumenten und später dann in den Produktionsländern erhöhen. 

4. GIBT ES BEGLEITENDE WERBUNG ZUR ERSTEN 
BIO-BAUMWOLLTASCHE VON C&A?  
Ja, die gibt es. In extra dafür entwickelten Kassendispensern werden die Tragetaschen zum 

Preis von Euro 1,50 aktiv  an den C&A Kassen angeboten. Zusätzlich wird die Tragetasche 

in unserer Werbung, im Internet und über die Presse- und Öffentlichkeitsarbeit beworben. 

5. WIE WERDEN DIE VERKAUFSMITARBEITER ZU SOLCH
EINER AKTION GESCHULT? 
Die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter von C&A sind über die verschiedenen Kanäle 

der internen Kommunikation informiert worden. Die direkte und persönliche Information 

über die örtlichen Filialleitungen ist dabei besonders wichtig. Ergänzt wird dies durch

Informationen über das C&A Intranet sowie schriftliche Hintergrundinformationen zum 

Gesamtthema Biobaumwolle.

Wir arbeiten übrigens auch mit Metro, Karstadt, 
Edeka  und Tchibo zusammen. Mehr dazu finden 
Sie unter www.ms-tragetaschen.de

DIES BESTÄTIGEN AUCH DIE ZAHLEN DES ZENTRALVERBANDES 
DES BÄCKERHANDWERKS.
Machen Sie einen Test in Ihrer Fußgängerzone! Während Sie noch 

bis 5 zählen, hat längst ein Passant die Werbung auf ihrer mitgeführten 

Tüte erblickt. Das beweist die aktuelle Studie des IPV „Tütenanalyser“, 

in der 66 % aller Testpersonen innerhalb von 5 Sekunden hinsahen. 

Die sogenannten „Ikonen des Alltags“ wirken absolut sympathisch, 

die Testpersonen stimmten überein, dass hier aufgebrachte Werbung 

besonders glaubhaft „rüber kommt“. 

Jeder 5., der eine Tüte im Vorbeigehen sieht, 
nimmt sich vor, das werbende Geschäft auf-
zusuchen. Mehr als die Hälfte aller, in der IPV 

Studie Befragten finden, dass gut gestaltete 

Tüten Unternehmen sympathisch machen. 

Verstärkt wird die Wirkung noch, 

wenn die Tüten gefüllt sind. Vor dem Füllen 

erhöht die angebotene Tüte außerdem die 

Kundenzufriedenheit mit dem Kaufvorgang 

an sich. Tüten runden - laut Aussage der 

Befragten - das Kauferlebnis ab. 72 % der 
Befragten nutzen die Tragetaschen mehr-
fach, fast die Hälfte sogar bis zu fünfmal. 

Die Studie „Tütenanalyser“ des IPV, Frank-

furt zeigt mit diesen und weiteren, bei 

Ihrem Berater einzusehenden Informationen, 

wie effektiv Werbung auf Tüten und Trage-

taschen ist. Auf welches Werbemedium 

haben Sie schon so viele Lobeshymnen 

gehört? Wenn das kein Grund ist, Ihre 

Information auf der Tüte noch mal 

genau zu betrachten und die Möglich-

keiten zu hinterfragen...

EINKAUFSTÜTEN SIND 
ECHTE UMSATZMOTOREN


